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今日お話する内容

はじめに
メディアの変化
地域情報とソーシャルメディア
活用事例
まとめ



アンケートにご協力ください

TV・新聞・雑誌・ラジオ

自宅にパソコンでインターネット

携帯で電話以外の利用

ブログ・Twitter・Facebook

mixi・GREE・モバゲー



自己紹介

牛島 清豪 ［HN:SAYGO］
1969年　12月5日生、41歳　佐賀県鳥栖市出身
1993年　熊本大学文学部地域科学科民俗学コース卒
1994年　佐賀新聞社入社 事業部（4年）販売部（5年）営業企画室（2年）
　　　　　経営企画室（1年）デジタル戦略チーム（4年）
2003年　ウェブビジネスとマーケティングをミッションとして与えられる
2004年　ブログを書き始める
2005年　ミクシィ、グリーに参加。SNS×地域メディアの可能性を感じる
2006年　新聞社初のSNSをオープン
2007年　佐賀県とワンストップ型地域サービスポータルの共同研究に参画
2010年　佐賀新聞社を退職、㈱ローカルメディアラボ設立
ローカルメディアコンサルタント・ソーシャルメディアプランナー
クロスメディアプランナー・九州テレコム振興センター主任研究員



弊社のミッション

情報と情報、情報と人、人と人を、最適につなぐのがミッション

次世代型の地域メディア構築
ウェブサービス開発

 各種プロモーション企画
メディアコンサルティング

テレビ
ラジオ

CGM
「誰でもメディア」

新聞

雑誌など

自治体・団体・
企業のメディア

様々な
ウェブサービス

ペイドメディア（Paid media)

アーンドメディア
（Earned media)

オウンドメディア
（Owned media)



これまでにやってきた仕事



佐賀新聞のウェブサイト



佐賀県の太陽光発電サイト



地域ブログメディア
論壇ブログ
「ばってんがサイト」

佐賀新聞とライブドア



地域コミュニティサイト

静岡新聞が運営するコミュニティサイト（SNS）



キーワード

•既存メディアとICTの効果的融合
•住民参加型のメディアづくり
•コミュニケーションを軸に



メディアの変化



グーテンベルク以来の情報革命

情報革命とは、情報技術
の発展によって、社会や生
活が変革することであ
る。情報技術との関係性
から、IT革命、情報技術
革命ともいう。

wikipediaより引用
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メディアとは
情報の発信と受信のなかだちをするもの。媒介。



マスメディア

テレビ・新聞・ラジオ・雑誌



マスメディア

・情報発信者と受信者が明確に別れている
・不特定多数に対して均一な情報を届ける
・情報発信はプロの仕事

・情報は単方向での伝達



新しいスタイルのメディア

公園でおしゃべりするようなスタイルのメディア



新しいスタイルのメディア

・誰もが情報発信者になりうる
・双方向型のコミュニケーションがある
・ユーザー同士がつながりやすい仕掛けがある

みんなが知恵を出し合うことで、新しい情報価値を生み出す

Social Mediaソーシャルメディア



コミュニケーションの変化

マスコミュニケーションからソーシャルコミュニケーションへ



地域情報と
ソーシャルメディア



情報発信のポイント

情報の「向き」を考える

端末、シチュエーションを考える

外部ウェブサービスを活用する

コミュニケーション



情報の向きを考える

地域

全国・世界

情報発信者



情報の向きを考える

地域

全国・世界

地域内
コミュニケーション活性化

外に向けた情報発信

外からの参加・アクセス

ICTを使いこなすことで
変化が起こる



情報端末とシチュエーション
情報を探したくなるのはパソコンの
前にいるときだけではない。

Google Ten Thingsより



外部ウェブサービスの活用
外部サービスの徹底的な活用を検討
オリジナルにこだわると、コストパフォーマンスが悪く、スケー
ル感が出ないケースも

Twitter YouTube Flickr Foursquare Facebook



活用事例



活用事例　Twitter



活用事例　Facebook



活用事例　ブログ



活用事例　SNS



活用事例　位置情報連動



おわりに



ソーシャルメディア活用のコツ

まずは使ってみること。ユーザー体験
を楽しむこと
誰に届けて、どういったコミュニケー
ションを作りたいのか意識すること
コミュニケーションの質を考えるこ
と。双方向であり個対個。



ご清聴ありがとうございました

牛島 清豪
＠SayGo2011


